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Hvilken virkelighed?

* Miljginnovation - i praksis og forvaltning
* Rammer for miljginnovation - dvs politik mm.

* Netvaerk - i offentlige-private partnerskaber

Relevante konkrete erfaringer fra:
* (Offentlige grenne indkab)

Virksomheders gronne indkab

Miljgmaerker

Energimarker

Undervisning



4 pointer til huskelisten

|. Husk grossistledet! Glemmes de, sa glemmes alt

2. "Mellemmand” som jer er altafgorende — Tak!

3. Vaskemaskiner: energimarker kan skabe dramatiske
forandringer - Miljgmerker er ikke altid bedst

4. Forbrugerne kan tjekke alt med det samme og
broadcaste til andre — Pas pa!
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|: Husk grossistleddet!

e Det nytter ikke at producenter har miljginformation om
produkterne + forbrugere/butikker gerne vil tilvelge dem —
hvis informationen ikke er tilgengelig i hele kaeden
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Wholesalers

Suppliers SME’s

M. Mosgaard, H. Riisgaard, R. Andersen (201 1?): Greening Non-Product-Related
Procurement —When Policy Meets Reality (under udgivelse ] o C P)
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2: Mellemmaend er altafggrende

* Synonymer: overs®tter, magler, facilitator, katalysator, tovholder

(UK: brokers, intermediaries)

» “Uafhangige” folk, de har tillid til, som viser, hvor let det er — pa en
overbevisende made.

* Personlige egenskaber:

Engagement + vedholdenhed + kompetence = ildsjl

Folk som jer — og dem | far smittet




Eksempel: Miljgmarker

EU Ecolabel pa hoteller og campingpladser
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Mekanismen i miljgmaerker i forhold til innovation og miljgforbedringer

Kritiske elementer:

* Det tager normalt flere ar for alle brikker er pa plads

* 8 ud af de farste 9 licenshavere til blomsten havde varet involveret i projekter (brik nr 3)
 ”Uden mellemmand - ingen licenshavere!”

* Licenshaverne gar efter at opfylde de sidste 5-10 % nemmest muligt

 Begransede kriterieskaerpelser ved efterfalgende revisioner



3: Vaskemaskiner: energimarker kan skabe dramatiske forandringer
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4: Forbrugere tjekker selv produkters og
butikkers performance pa stedet

i I|III|II|I|II|II||II|I|I|I|I||II||I|I|||I|

Haster i Hil joevurdering

Og deler straks viden med vennerne via:

(11| Tube|
Linked ).

flickr



Tak fordi | lyttede

Spargsmal?
Henrik Riisgaard

(+45) 9940 8406
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Ekstramateriale

Woater Consumption
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® Washing Machine Models Eco-design: |. december 201 | e Eco-design: |. december 2013
= EU Ecolabel = Svanen (present) =—BAT (Eco-design)




