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Omradet rundt Karvatn blir nytta av NIVA, NILU og
Skog og Landskap, til prgvetaking av vatn, luft og skog i
forskjellige former. Dette er eit arbeid som starta i det
sma i 1978 der forsking pa sur nedbgr var fokuset. No
er Karvatn ofte bruka som referanse pa rein natur og
omtales som Norges reinaste dalfgre.















Klimaskeptikere er som rgykenmgar noble holdninger ikke gar
overens med vart gnske om a fortsatt kjgre bil, fly og spisekjattrike
lavkarbomiddagerendrer vi heller holdningene

\

\

AW/

et

 Forurenserens strategier:
lipper uansett ut mye mer enn oss»
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Aleine i det grene

Linds Eide - 19.10.3011 11:37 G Abonnér K Skrivut % Del/Tips

Du kan seia kva du vil om norske politikarar. Men stola pa oss, det gjer dei.

Ja, dei tiltrur 055 vanlege dedelege baskande enkeltindivid i tidsklemme og
pengeknipe betre demekraft og sterre intelligens enn ressurssterke konsern og
wverdsomspennande feretalk,

Korleis skal ein elles tolka det. Diet &r jo
illje regjeringa som star og snur pa
Finduspakda i butilcken for & sjekha at
fisken sem er dratt opp ein stad utanfor
norskekysten ikkje har blitt frakta halve
planeten rundt med eit CO2-svin av eit
fryseskip, for 3 bli filetert og pakda i Kina.
Fer den pinameg er blitt ekspedert tilbake
til 055 i Europa! Det glade vanvidd, Har du
ei einaste gren hjernecella stenger du
sjglvsagt slik type mat ute fri ditt sige
ljeldeen pd livstid, Difor snur me pa pakka i
frysedisken for 8 leita etter teiknet som
syner at fisken er ei tullerusk Kinapakka.
Ingen snur pakka for oss. Ikkje regjeringa
og i alle fall ikkje Findus. Dei tillet seg til og
med 3 ta mindre betalt for den
werdsomfralta fisken. & snu pakka og legga
. ho frd oss att, er i vare hender,

Politikarane har overlate den grene
kvardagen til oss. Og igjen takk for tilliten.
Diet er ein heiltidsjobb, men me prever s3

Linds Eide er journsiist, kisar, forfatrer godt me kan, Det erjo eit uttalt mal 2 f3
og programleder for TV-programmer ned flytrafikken, Og me er pa saka, Lovar.
Norsk attraks jon. Foto: Stine Eide Iklgje like lett =5 klart § fly mindre, nir det

er billegare 3 fly til England enn 3 ta drosje
til Flesland. Dret er jo ingen som seier nei takk for oss. Ikkje Regjeringa. Og i alle fall
ilkkje Morwegian eller SAS eller Ryan Air. Me har definitivt fatt answaret, Aleine

Algine stir me der framfor dei gkologisk dyrka gronsakene ogsd. Dyrare er dei s3
klart, men kwven har sagt at Gren kvardag skal vera like billeg sem den vanlege
kwardagen? Ingen, Det einaste nokon med politisk makt har sagt er at den grene
lovardagen er livsviktig for framtida w&r. Dei har aldri sagt at den skal ha dei same
fardelane og vera like attraktiv som den ugrene kvardagen.

%3 me dreg ut setlane og tek ansvar. Men regjeringa er zin spekefugl. Best som det er
53 set den oss pa preve. Testar oss, Vil me greia 3 ta persenleg ansvar og std imot
freistinga nar regjeringa jamvel oppmuntrar ess til § velja feil? Dieselbilen er ein slik
test. Med skonomiske virkemiddel har dei oppmuntra oss til 3 ljepa dieselbil.
Sjelvsagt gir me ikkje fem pd. Me som bur i Bergen veit jo at dieselutslepp er den
wiktigaste grunnen til giftlokket dei to siste vintrane, Klart me ikkje kjeper dieselbil,
Takk skal dei ha for testen, folkens, Men no kan de godt avslutta speken, For det er
falktisk iklkje 53 utruleg artig 3 wera journalist i nrk og melda om dieselgiftloklk i
Bergen og 53 matta dra ut pd reportasje i ein diesel-tenestebil. NRK harjo iklje
forstdte at det berre var ein spekefull test, og har leesa inn dieselbilar an mass.

Me er pi saka. Me skal redda planeten. Regjeringa har meir enn nok med & komma seg
p2 manen. Den daglege donten her heima har dei overlate til oss. Og me takkar alts3
for tilliten, me reknar iklje med hjelp sin gong. Men ei kjensle av 3 iklje bli konstant
motarbeidd hadde hjelpt. Om iklje anna s3 pa humeret.,

23 forehand taklk!



Sesongjustert volumindeks for detaljhandel eksklusiv
miotorvogner. Januar 1995-desember 2010
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gn Nordmenn forbruker mer enn
dobbelt sa mye som EU snittet

Europeernes ressursbruk fortsetter a
vokse, viser rapporten Miljgstatus | Europa
2010: Fra 2000 til 2007 gkte Europas
ressursbruk med 7,9 prosent. En
gjennomsnittlig europeer forbruker i dag
fire ganger sa mye ressurser som en
Norge har den 3. hgyeste ressursbrukeni  afrikaner og tre ganger sa mye som en
Europa. En global sammenligning viser at  asiat. For nordmenn er misforholdet enda

Norge ogsa forbruker mer enn USA, starre siden vi bruker mer enn dobbelt sa
Australia, Canada og Japan. | 2007 brukte mange ressurser sammenlignet med

hver nordmann 37 tonn med ressurser. europeisk gjennomsnitt. En positiv trend for
Gjennomsnittet for EU-27 samme ar var Norge er at det norske ressursforbruket
16,5 tonn per person. Norges hgye forbruk @kte mindre mellom 2000-2007 enn i
skyldes en blanding av at vi er et rikt og mange andre europeiske land.

hgyt utviklet land med lav befolknings- Kilde: Miljgstatus i Europa 2010 (Det

tetthet, stort areal og krevende topogratfi. europeiske miljgbyraet, EEA)




Figur 4.4 Ressursbruk per person, per land i 2000 og 2007
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Notabene: Direkte materielt forbruk (DMC) er en totalsum av materialer (ikke
inkludert vann og luft) som faktisk forbrukes av en nasjonalokonomi.
DMC inkluderer forbrukte innenlandske uttak og fysisk import (vekt
masse av importerte varer) minus eksport (vekt pd masse av
eksnarterte varer).
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Svanemerkederodukter
pa markedet i Norge

4000

A Per 7.11.11 en vekst p& 11 % fra arsskiftet

A 2010 gav en gkning pa 40 prosent fra 2 574 til
3 594 produkter .
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:‘;H Miljgsortiment og
- omsetning % dagligvarebutikker

A Andelen miljg og gkologiske produkter i
sortimentet: mellom 35 %

A Andel omsetning som eniljgmerket: 2-2,5 %
A Andel omsetning som aakoloqgisk 1 %




@kologiske produkter

Oppdatert omsetningsstatistikk for dagligvarehandelen viser et rekordstort 1. halvar i 2011. Totalt ble
det solgt gkologiske matvarer for 458,7 mill. kroner i fgrste halvar 2011. Det var en gkning pa 4,8
prosent, eller 21 mill. kroner fra samme periode i 2010
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Figur 11: Omsetning av ekologiske matvarer i verdi (mill. kroner) i dagligvarehandelen, per halvar 2006-2011.
Kilde: The Nielsen Company
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@kologiske produkter

Tabell 11: Omsetning av okologiske varer i dagligvare og helsekostforretninger, 2008-2011, rangert etter verdi. Mill.

kroner.
2009 2009 2010 2010 2011

1. halvar 2. halvar Totalt 1. halvar 2. halvar Totalt 1. halvar
Meieriprodukter 106.5 129,1 235.6 105.9 1220 2279 110.3
Gromnsaker 74.1 00,8 164.8 80.4 84.3 164.7 90.0
Kornprod. og bakevarer 76.7 77.7 154.5 65.9 55.8 121.7 51.5
Barnemat 25,2 28,7 53.8 31,5 38.3 69.7 45.3
Egg 32.8 424 75.3 36.6 42.6 79.2 39.1
Frukt. bar og notter 26.6 24,2 50,7 20.6 21,3 41.9 22,7
Soyamelk og -yoghurt.
havre- og rismelk 20.2 274 47.6 23.7 26,2 50.0 22,7
Kaffe og te 19.5 222 41.8 19.5 234 429 22,0
Krydder og tilbehor 13.4 17,2 30.7 14.5 16.7 31.2 14,2
Kjott 11.8 13.8 25.6 10.8 14.2 24.9 11.4
Drikkevarer 9.1 9.6 18.6 6.6 7.9 14.5 7.0
Matfett og oljer 6.9 7.5 14.4 0.4 7.4 13.8 7.0
Sote palegg 4.1 5.3 9.4 5.3 6.4 11.6 5.8
Snacks. godteri og
desserter 3.8 4.6 8.4 3.6 4.9 8.5 4.6
Middager 3.5 4.0 7.5 3.5 3.6 7.1 2.8
Fisk 2.4 3.0 5.5 2.9 2.1 5.0 2.2
Totalt ekologiske
matvarer 436,7 507.4 944,1 437,6 477,0 914,6 458,7
Hygiene 0.1 0.1 0.2 0.1 0.6 0.7 0.5
Sum alle ekologiske
varer 436.7 507.5 0443 4377 477,6 915.3 459,2

Kilde: The Nielsen Company



@kologiske produkter

B Meieriprodukter
2% B Grgnnsaker

B Kornprodukter og bakevarer
W Egg

m Kjptt

B Andre gkologiske matvarer

Figur 12: Kategorienes andel av totalomsetningen av ekologiske varer (i verdi) i dagligvarehandelen i 1. halvar 2011
Kilde: The Nielsen Company



MILIOSERTIFISERING AV BRANSJ
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http://www.komplett.no/k/k.aspx?action=custserv&topic=miljo

V™ Miljgfyrtarnordningen a

Miljgfyrtarn®

A Miljgfyrtarn er en nasjonal
miljgsertifiseringsordning for sma og
mellomstore private og offentlige virksomheter

A Virksomhetene ma tilfredsstille érav til alle
bransjer+ minium et bransjespesfikirav (f.eks.
Kjgpesenter, butikk, kontorbedrift, rarlegger,
restaurant ogkafeosv.). 74 bransjekrav.
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S Hva skal til? a

Miljgfyrtarn®

A Sammen med en Miljgfyrtdrnkonsulent skal virksomheten utarbeide;

I enstatus far oppstart forhold til bransjekravene
Fysiskarbeidsmiljg/internkontroll

Innkjgp og materialbruk

Energi

Transport

Avfall

Utslipp til vann og luft, stay og estetikk

i enhandlingsplan med tiltakor & innfri bransjekravene innen sertifisering

A Dagens status og en oversikt over gjiennomfgrte og planlagte tiltak
oppsummeres | ekRonsulentrapportsom oversendesertifisgri
kommunen

A Utarbeide emmiljgrapport som inneholder miljgstatistikk og en
oppsummering av tiltak som er gjennomfart far sertifisering og planlagt
for neste ar.

A Rapporten gjennomgas aertifisar som ogsa gjennomfarer et fysisk
kontrollbesgk ved virksomheten, far endelig sertifisering.

To T Do To Do I



V‘J
\ Utbredelse i varehandea

Miljgfyrtarn®

A Av totalt 3200 virksomheter:
er ca 17 % er detaljhandelsvirksomheter:

| Bensinstasjon: 7

I Apotek 14
I Butikk: 439

|
|
I Frisar: 30
|
|

I Kjgpesenter: 45
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Kjgpesentre a

Miljgfyrtarn®

A @kning i antall Miljgfyrtarnsertifiserte
Kjgpesentre

I Norske kjgpesentre omsatte for ca 140 mrd |

2009¢ 30 % av detaljhandelsomsetningen.

nnnnnnnnn

|||||||

Amfi, 64 sentre, 28 mrd oms 2010.

Olav Thon Gruppen, 20 sentre (7 av 10 stagrste), 50 mrd
oms i 2010.
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= Detaljhandelskjeder a

Miljgfyrtarn®

A Hovedkontorkrav for kjeder:
I Ca 130 kjeder med omsetning over 1.

AJernia(jernvarehandel)

AVita (kosmetikk)

APrincesghjemtekstiler)

AVinmonopolet (alkoholholdige drikkevarer)
AThankeRetail Libriskjeden bokhandel)
AArk (bokhandel)

AByggmakker (byggvare)



DAG LIGVAREKARTET Antall Oms.mrd. Oms.i /o oms. i % Hovedieverander

butikker eks. mva av grupp

2011

NorgesGruppen

Bunnpris 198 4.9 8.7% 3.0 %
Butikkringen 108 0.4 0,7 % 0,2%
Eurospar/Spar 296 9.5 16.9 % 5.8 %
Joker 444 43 T7%  22% | e ASKO
Kiwi 469 181 323%  11,0%) ogK. Ekrheim
Meny / Ultra / Centra 167 138 246% 8,4%
Mix / Deli de Luca 599 2.4 4.3 % 1.5%
Narbutikken 229 0.8 1.4% 0,5%
Safari / Helgs /C.C. Mart'n 21 1.6 2.9% 1.0%
gvrige 28 0.3 0.5 % 0.2%
Coop Norge 853 323 100% 19,6%
Coop Extra 16 1.0 31% 0.6 %
Coop Marked 355 45 139% 2.7 %
Coop Mega 140 93 288% 5,6 % | Coop Norge
Coop 0BS! 24 72 223% 4,49 Dstribuion
Coop Prix 298 9.2 28.5 % 5.6 %
Smart Club 2 1.0 31% 0,6 %
@vrige 18 0.1 0,3 % 0.1%
teltangruppen 1} U % 3.5 %
Narvesen 403 2.5 7.8% 1.5%
Rema 1000 473 27.2 84.5 % 16,5 % | Rema 1000 og
Shell / 7-Eleven 90 09 28% 0,509 |Enorospariner
YX 155 0.7 2.2% 0.4%
7-Eleven 87 0.9 2.8 % 0,5 %
Ica Maxi 22 3.2 15.5% 1.9%
Ica Na&r 262 48 232% 2.9 % | lca Norge
Ica Super 78 47 227%  2,89% Distribusjon
Rimi 250 1.7 37.2% 4.7 %
Qvrige 102 0.3 1.4% 0.2 %

imonopoiet og 12 pel : 48 U % - %Y Arcus/Vectura

i[: 40 : U % ) %

Best 100 0.8 6.4 % 0.5 % | NorgesGruppen ASKO
Esso 295 2.0 17.0% 1.2% NorgesGruppen ASKO
Shell (ekskl. Shell / 7-Eleven) 350 2.4 20,4 % 1,5 % | NorgesGruppen ASKO
Statoil 395 2.6 22.1% 1,6 % | NorgesGruppen ASKO
Burige kjeder og butikker 3477 4.0 34.0 % 2.2%

Sum Norge 10 200 165 100% 100%



Svanemerkede it 5’, -

dagligvarebutikker )

N/ /4

Kjede %-visandel
Antall Centra NorgesGruppe 2,70 %
Antall Coop Extra Coop Norg 43,24 9
Antall CoopMega Coop Norg 20,27 9
Antall Coop Obs! Hypermarked Coop Norg 9,46 ¢
Antall Coop Prix CoopNorge 9,46 ¢
Antall Jacobs NorgesGruppe 1,35¢
Antall Meny NorgesGruppe 6,76 ¥
Antall Ultra NorgesGruppe 6,76 ¥
Totalt antall 74
Totalt Coop Norge 61 82,43 ¢
Totalt NorgesGruppen 13 17,579

74
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http://www.inkognito.no/coop_logo/coop_logoer/extra/index.htm

MIPCAGETIFS ICIAR CET SELVTIFS | SPAR FENGER oM COOP

COOP MECLEM | BUTIKKEMNE | COOPS EGNE VARER

COOP Extra Sok: =r J

Du er her: Forsiden > Butikkene > Coop Extra >

MIN SIDE SNARVEIER

» Middagstips pa e-post

Medlemsnummer

\siste 10 nr. pa ko‘

» Coop HotellKupp
# Slik blir du medlem

» Medlemsfordeler i Coop

#» Presserom

# Finn neermeste butikk

LOGE INN » Finn ditt samvirkelag
i ke » Coop som sponsor
Glemt passord? » Rod Trad
Om Min side # Sunnhet og helse
BUTIKKENE +» Coops matvaregaranti

» Goman Bakeriet

» Ledige stillinger

HURRA, VI ER NORGES FORSTE
SVANEMERKEDE DAGLIGVAREKJEDE!

Coop har lenge veert en foregangsbedrift innen milje. Derfor er vi
stolte av at var nye dagligvarekjede Coop Extra har blitt tildelt
miljpmerket Svanen. Dette har vi fatt fordi vi kan vise til konkrete
tiltak for miljeet: Lav miljgbelastning i daglig drift, fokus pa

reduksjon av miljgbelastningen fra transport av varer, redusert
energiforbruk, kildesortering i egen drift og for deg som kunde;
bredt utvalg gkologiske og miljigmerkede varer. Kontakt gjerne var
miljgansvarlig i butikken om du vil vite mer

Coop Extra. Loannsomt for deg. Lonnsomt for miljpet.




B

VI ER NORGES FORSTE
SVANEMERKEDE DAGLIGVAREKJEDE

Coop Extra kildesorterer alt avfall fra egen drift. Vi har
ogsa gjort det lettere for deg a tenke pa miljeet i det
daglige. Derfor har vi miljgstasjoner i alle vare butikker
hvor du i tillegg kan levere lysstoffror, sparepaerer,

batterier og sméelektrisk. Kontakt gjeme var
miljigansvarlig i butikken om du vil vite mer.

Coop Extra. Lennsomt for deg. Lennsomt for miljeet.

LAVE PRISER

VI ER NORGES FORSTE

SVANEMERKEDE DAGLIGVAREKJEDE

Coop Extra har som mal & gjere det lettere ogsa for deg
som kunde & tenke pa miljget i hverdagen. Derfor har vi et
ekstra stort utvalg av svanemerkede dagligvarer.

Vi gir deg som Coop-medlem 15% rabatt pa alle disse i
hele sommer hos Coop Extra. Kontakt gjerne var
miljeansvarlig i butikken om du vil vite mer

Coop Extra. Lennsomt for deg. Lennsomt for miljoet.

mmuunue

MW:

EXTRA
LAVE PRISER

VI ER NORGES FORSTE

SVANEMERKEDE DAGLIGVAREKJEDE

Coop Extra har som mal 4 gjere det lettere ogsa for deg
som kunde & tenke pa miljget i hverdagen. Derfor har vi et
ekstra stort utvalg av okologiske produkter. Vi gir deg som
Coop-medlem 15% rabatt pa all okologisk frukt og grent
hele aret! Kontakt gjerne var Miljgansvarlig i butikken om

du vil vite mer
Coop Extra. Lennsomt for deg. Lennsomt for miljeet.

EXTRA
LAVE PRISER




VI ER NORGES FORSTE
SVANEMERKEDE DAGLIGVAREKJEDE

Coop Extra bruker mindre energi enn andre butikker
gjennom moderne teknologi. Vi har ogsé gjort det lettere
for deg & tenke pa miljeet i det daglige. Derfor gir vi deg
som Coop-medlem 15% rabatt pa alle sparepaerer hele
aret! Kontakt gjerne var miljgansvarlig i butikken

om du vil vite mer.

Coop Extra. Lennsomt for deg. Lennsomt for miljeet.

VI ER NORGES FORSTE
SVANEMERKEDE DAGLIGVAREKJEDE

Coop Extra gjer det lettere for deg & tenke pé miljoet i det
daglige. Derfor gir vi deg som Coop-mediem en
miljevennlig handlebag gratis. Tilbudet gjelder t.0.m lordag
28. juni, eller s& langt beholdningen rekker. Hjelp oss med
& redusere bruken av plastposer!

Coop Extra. Lennsomt for deg. Lennsomt for miljeet.

HURRA, VI ER NORGES FORSTE
SVANEMERKEDE DAGLIGVAREKJEDE!

Coop har lenge vaert en foregangsbedrift innen milje. Derfor er vi
stolte av at var nye dagligvarekjede Coop Extra har blitt tildelt
miligmerket Svanen. Dette har vi fatt fordi vi kan vise til konkrete
tiltak for miljeet: Lav miljgbelastning i daglig drift, fokus pa
reduksjon av miljgbelastningen fra transport av varer, redusert
energiforbruk, kildesortering i egen drift og for deg som kunde;
bredt utvalg ekologiske og miljgmerkede varer. Kontakt gjeme var
miljpansvarlig i butikken om du vil vite mer

Coop Extra. Lennsomf for deg. Lennsomt for miljeet.

LAVE PRISER




Miljgarbeld | NorgesGruppen

A Klima og energi

I @kt energieffektivitet med 15 %
innen 2012

I Redusere CO2 utslipp fra
varetransport med 40 % innen 2010

QIR FOLK EN BEDRE HVERDAG / Ported tintervio med Svesve Leivo side T-94

S (Askg
o A AvAall

' . I Sorteringsgrad 80 %
HEmREEE i 75 % av alt matavfall gar til

biogassproduksjon innen 2010

A Produkter

T ke utvalg og omsetning av
gkologiskesvanemerkedeg Fair
trade produkter




w Miljgarbeid | NorgesGruppen

5& NorgesGruppen

FRA SOPPEL TIL
MILJOVENNLIG DRIVSTORF

Skriv ut 4“-"; Del med andre n

/i er svaert godt forngyde med denne delen av v

UTVIDER: - Ved Lindum ider vi na virk h forklarer adm. dir. Pal Smits (til hoyre i bildet) for NorgesGruppens

Halvard Hauer.

Mdkene svever hoyt over avfallsplassen pa Lindum utenfor Drammen. I utkanten av omradet ligger et gronnmalt bygg. Her tommes matavfall inn pa den ene enden av
bygget, og ut fra en svaer tank pa den andre enden kommer resultatet: biogass-substrat. Substratet foredles videre til biogass - som kan benyttes til drivstoff og til oppvarming.

NorgesGruppens butikker kaster hvert ar 20 ooo tonn matavfall. Malet var at 75 prosent skulle g3 til biogass i lepet av 2010. Ved slutten av dret var andelen pa hele 80 prosent.
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NorgesGruppen med egen skologisk serie

| lepet av 2011 kommer NorgesGruppen med en ny shologisk serie. Mavnet blir Go Eco.

Nyheten ble sluppst av konzemsjef Svere Leiro under den Nazjonale
ekokonferansen som tirsdag ble arangert pd Kongsgérden | Oslo. Og

n hadde

NorgesGruppens;
samarbeidet med BAMA for 3

e nyheter | ermet: De skal forsterke
lafte frem ekologisk frukt og grent.

Jubel i Dikos

Nyheten fra landets sterste dagligvaregruppering avstedkom naturlig nok
jubel i det ekolog Daglig
shologiske produsentsr og forbrukers, Reidar Andestad. var den som gikk
lengst. — P& 2n skals fra 0 til 10 gir jeg uten forbehold NargesGruppen 2n
suveren 10 “er. Det er nemlig svaert, svaent lenge siden det har kommet st

ke milje=

), kom med nyheter pi den Nesjonsle  slikt utspil fra en av dagligvarskjdens, sa Andestad.
Bheokonferansen som fikk Reidar Andestad tl &

Go E
tz fram de helf store superdativens. —En egen o e

NorgesGruppen &r ennd
ik er ferdig. Det er heller ikke fattet noen beslutning om hvilke varsr som
farst vil komme i hyllens. Prizens ar hel
Klar pd 3t de ikke skal vike 5

tidlig i prosessen at utformingen av logen ennd

@hologisk sene er som musikk | arene, sier
lederen av Oikos.

rikke fastsatt, men Svene Leiro er

t mye fra de kenvensjonelie produktene.

Dt er flere grunner til st konsemet né kommer med =t sget ekologisk merke. Tibakemeklingzne og ikke minst gods ssigstall frs

de sakalte Jacobs Utvalgte-produktens er oppleftends, og butikkens melder i tillegg om generell ekt etterspersel stter shologiskes

warsr

-Diet er =t paradoks at egne marks:

rer er det som selger best, sa Sverre Leiro med klar adresse til industrien. De tenker for

my= volum framfor bradds og langsiktighst, var den mektige konsemsjefanes Klare making.

Det shjer noe

Flerz av akterane pd den Masjonsle @kokonfaransen uttnykts tilfredshet over at det endelig kommer viktige utspil fra de store
gesCruppens nyhet ble sluppet samme dag som Coops ekologiske lettmelk fra Rercsmeieriet var pa plass |

et en nyhet som ble godt tatt imot blant konferansedettakerne.

akterzne. No

ogsd

tad minnet i tilegg om st Rema 1000 tidligers har sagt st d= fra neste & ikke vil selge egg fra burhens. Han trakk

=ns nye butikk pd Lillestram som Spnet for 2t par uker siden. —Her er det satset betydeliy pd ekolgiske
produkter, =3 en forneyd Andestad.

ogsa fram ke

Frukt og grent
P4 zamme méits som Go Eco-produktzn

er samarbeidzavtalen med BAMA =3 ny &t dsi
n skl in
produkzjonsplaner, priser og en rekke andre praktizke sparsmal er sllersde i gang.

sligne ennd ke er klars. - Det

viktige er at intensjonens er p& plass, sa Lairo. Ogs$ Gartnarhal =5 | samarbeidat. Arbsidet med

4
G0 .
. eco
BKOLLCTSKE o .

Poteter
®
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Go Eco er et nytt merke fra Unil pa gkologisk m:
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