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http://www.komplett.no/k/k.aspx


REFLEKSJONER OM NORSKE 
FORBRUKERE OG FORBRUK 



Området rundt Kårvatn blir nytta av NIVA, NILU og 

Skog og Landskap, til prøvetaking av vatn, luft og skog i 

forskjellige former. Dette er eit arbeid som starta i det 

små i 1978 der forsking på sur nedbør var fokuset. No 

er Kårvatn ofte bruka som referanse på rein natur og 

omtales som Norges reinaste dalføre. 











Klimaskeptikere er som røykere: Når noble holdninger ikke går 
overens med vårt ønske om å fortsatt kjøre bil, fly og spisekjøttrike 

lavkarbomiddager, endrer vi heller holdningene 







Nordmenn forbruker mer enn 
dobbelt så mye som EU snittet 

Norge har den 3. høyeste ressursbruken i 

Europa. En global sammenligning viser at 

Norge også forbruker mer enn USA, 

Australia, Canada og Japan. I 2007 brukte 

hver nordmann 37 tonn med ressurser. 

Gjennomsnittet for EU-27 samme år var 

16,5 tonn per person. Norges høye forbruk 

skyldes en blanding av at vi er et rikt og 

høyt utviklet land med lav befolknings-

tetthet, stort areal og krevende topografi. 

Europeernes ressursbruk fortsetter å 

vokse, viser rapporten Miljøstatus i Europa 

2010: Fra 2000 til 2007 økte Europas 

ressursbruk med 7,9 prosent. En 

gjennomsnittlig europeer forbruker i dag 

fire ganger så mye ressurser som en 

afrikaner og tre ganger så mye som en 

asiat. For nordmenn er misforholdet enda 

større siden vi bruker mer enn dobbelt så 

mange ressurser sammenlignet med 

europeisk gjennomsnitt. En positiv trend for 

Norge er at det norske ressursforbruket 

økte mindre mellom 2000-2007 enn i 

mange andre europeiske land. 

Kilde: Miljøstatus i Europa 2010 (Det 

europeiske miljøbyrået, EEA) 

 





GREEN RETAIL I NORGE ς NOEN 
INDIKATORER 



    Svanemerkede produkter 
 på markedet i Norge 

ÅPer 7.11.11 en vekst på 11 % fra årsskiftet 

Å2010 gav en økning på 40 prosent fra 2 574 til 
3 594 produkter . 

 

 



Miljøsortiment og  
omsetning i     dagligvarebutikker 
 

ÅAndelen miljø- og økologiske produkter i 
sortimentet: mellom 3-5 % 

 

 
 

ÅAndel omsetning som er miljømerket: 2-2,5 % 

ÅAndel omsetning som er økologisk: 1 % 

 



Økologiske produkter 
Oppdatert omsetningsstatistikk for dagligvarehandelen viser et rekordstort 1. halvår i 2011. Totalt ble 

det solgt økologiske matvarer for 458,7 mill. kroner i første halvår 2011. Det var en økning på 4,8 

prosent, eller 21 mill. kroner fra samme periode i 2010 



Økologiske produkter 



Økologiske produkter 



MILJØSERTIFISERING AV BRANSJEN 

http://www.komplett.no/k/k.aspx?action=custserv&topic=miljo


Miljøfyrtårnordningen 

 

ÅMiljøfyrtårn er en nasjonal 
miljøsertifiseringsordning for små og 
mellomstore private og offentlige virksomheter 

 

ÅVirksomhetene må tilfredsstille et krav til alle 
bransjer + minium et bransjespesfikt krav (f.eks. 
kjøpesenter, butikk, kontorbedrift, rørlegger, 
restaurant og kafe osv.). 74 bransjekrav. 



Hva skal til? 

Å Sammen med en Miljøfyrtårnkonsulent skal virksomheten utarbeide; 
ï en status før oppstart i forhold til bransjekravene: 

Å Fysisk arbeidsmiljø/internkontroll 

Å Innkjøp og materialbruk 

Å Energi 

Å Transport 

Å Avfall 

Å Utslipp til vann og luft, støy og estetikk 

ï en handlingsplan med tiltak for å innfri bransjekravene innen sertifisering 

Å Dagens status og en oversikt over gjennomførte og planlagte tiltak 
oppsummeres i en konsulentrapport som oversendes sertifisør i 
kommunen 

Å Utarbeide en miljørapport som inneholder miljøstatistikk og en 
oppsummering av tiltak som er gjennomført før sertifisering og planlagt 
for neste år. 

Å Rapporten gjennomgås av sertifisør, som også gjennomfører et fysisk 
kontrollbesøk ved virksomheten, før endelig sertifisering. 

 
 



Utbredelse i varehandel 

ÅAv totalt 3200 virksomheter:  

er ca 17 % er detaljhandelsvirksomheter: 

 

ïBensinstasjon:  7 

ïApotek   14 

ïFrisør:    30 

ïButikk:    439 

ïKjøpesenter:   45 

 



Kjøpesentre 

ÅØkning i antall Miljøfyrtårnsertifiserte 
kjøpesentre  

ïNorske kjøpesentre omsatte for ca 140 mrd i i 
2009 ς 30 % av detaljhandelsomsetningen. 

 

ïSteen & Strøm, 17 sentre. Alle sentrene 

ïSektor, 28 sentre, 15 mrd i oms 2010. 9 sentre 

ïAmfi, 64 sentre, 28 mrd oms 2010.  

ïOlav Thon Gruppen, 20 sentre (7 av 10 største), 50 mrd 
oms i 2010. 

 

 



Detaljhandelskjeder 

ÅHovedkontorkrav for kjeder: 

ïCa 130 kjeder med omsetning over 100 mio.  

 

ÅJernia (jernvarehandel) 

ÅVita (kosmetikk) 

ÅPrincess (hjemtekstiler) 

ÅVinmonopolet (alkoholholdige drikkevarer) 

ÅThanke Retail (Libriskjeden - bokhandel) 

ÅArk (bokhandel) 

ÅByggmakker (byggvare) 

 





Svanemerkede  
dagligvarebutikker 

Kjede %-vis andel 

Antall Centra NorgesGruppen 2,70 % 

Antall Coop Extra Coop Norge 43,24 % 

Antall Coop Mega Coop Norge 20,27 % 

Antall Coop Obs! Hypermarked Coop Norge 9,46 % 

Antall Coop Prix Coop Norge 9,46 % 

Antall Jacobs NorgesGruppen 1,35 % 

Antall Meny NorgesGruppen 6,76 % 

Antall Ultra NorgesGruppen 6,76 % 

Totalt antall 74 

Totalt Coop Norge 61 82,43 % 

Totalt NorgesGruppen 13 17,57 % 

74 



EKSEMPLER PÅ MILJØARBEID I 
NORSK+ VAREHANDEL 



30 

 

Miljøvisjon: 

 òVi skal vÞre en foregangsbedrift p¬ 

miljø i nærområdet og gjøre det enkelt for 

kundene ¬ handle miljßvennligò 

 

http://www.inkognito.no/coop_logo/coop_logoer/extra/index.htm








Miljøarbeid i NorgesGruppen 

Å Klima og energi 
ï Økt energieffektivitet med 15 % 

innen 2012 

ï Redusere CO2 utslipp fra 
varetransport med 40 % innen 2010 
(Asko) 

Å Avfall 
ï Sorteringsgrad 80 % 

ï 75 % av alt matavfall går til 
biogassproduksjon innen 2010 

Å Produkter 
ï Øke utvalg og omsetning av 

økologiske, svanemerkede og Fair 
trade produkter 
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Miljøarbeid i NorgesGruppen 


